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中拉经贸关系现状及前景

王　　建

主要观点　随着中国改革开放的不断深入和拉美市场的逐步开放,中拉经贸关

系取得了很大进展,拉美成为中国重要的出口市场。90年代,双方贸易额增长迅速,

中方从长期的贸易逆差变为双方贸易基本持平或中方稍有顺差。中拉双方经济技术

合作和相互投资也不断加强。

中拉贸易仍存在一些问题和困难, 主要表现在反倾销问题、双方企业缺乏相互

了解、中国商品存在质量问题、中国出口信贷规模不足及拉美区域一体化对中国出

口的不利影响等方面, 其中反倾销问题最为突出。但是, 中拉贸易前景广阔, 中国

应采取措施进一步扩大中拉贸易。
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中拉经贸关系的现状

一　双边贸易关系

自 70年代中国和大多数拉美国家建立外交关系以来, 随着中国改革开放的不断深入和拉

美市场的逐步开放, 中国与拉美的贸易关系取得了很大进展, 双方贸易额从 1978年的 7. 36亿

美元增加到 1998年的 83. 12亿美元,增幅高达 1 029%。其中,中国对拉美的出口额从 1. 33亿

美元增至 53. 22亿美元,中国从拉美地区的进口额由 6. 03亿美元增至 29. 89亿美元。

90年代, 中拉双方贸易进展尤为迅速。1990年中拉贸易额仅为 22. 9亿美元, 其中中国

对拉美的出口额仅为 7. 8亿美元。1992年中国对拉美的出口首次突破 10亿美元大关。1993年

和 1994年中国对拉美出口额的增长速度都远远高于中国出口总额的增长速度, 增幅分别达

65%和 38%。1996年中拉贸易额达 67. 29亿美元,比上年增长 10%。1997年中拉贸易额猛增

到 83. 76亿美元,比上年增长 24. 5%。1998 年中拉贸易额为 83. 12 亿美元,比 1997 年下降

0. 8%。尽管如此, 1998年中国对拉美的出口首次超过 50亿美元, 达到历史最高水平, 在对

各大洲的出口中, 中国对拉美地区出口增幅仅次于非洲和北美地区居第 3位。据海关统计,

1999年 1～ 10月, 中拉进出口总额为 66. 59亿美元,比上年同期下降 1. 7%。1998～ 1999年,

中国对拉美地区出口速度有所减缓甚至下降, 这主要是由亚洲金融危机对我国经济的不利影

响和拉美经济滑坡造成的。1998年厄尔尼诺现象使包括中美各国在内的拉美 8国遭受 100多

亿美元的损失, 之后俄罗斯金融危机及巴西金融动荡对该地区造成了严重冲击。

此外, 在中拉贸易中另一个值得注意的变化是, 进入 90年代以来, 中方从长期的贸易逆
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差变为双方贸易基本持平或中方稍有顺差。1997年中方顺差 8. 37亿美元, 1998年中方首次出

现了 23. 34亿美元的较大顺差, 1999年 1～ 10月中方贸易顺差为 18. 23亿美元。

从国别结构来看, 中国同拉美地区的 33个国家和 13个尚未独立地区均有贸易关系, 同

19个拉美国家建立了外交关系, 同 14个拉美国家签订了政府贸易协定。巴西、阿根廷、巴拿

马、智利、秘鲁、墨西哥、古巴、委内瑞拉和乌拉圭 9国是中国在拉美地区的主要贸易伙伴,

中国同上述国家的贸易额占中拉贸易额的 89%。1998年中国与巴西、阿根廷、巴拿马和智利

的双边贸易额均超过 10亿美元, 与墨西哥的双边贸易额达到了 8136亿美元, 与秘鲁、古巴、

委内瑞拉、乌拉圭、厄瓜多尔和哥伦比亚的双边贸易额均超过了 1亿美元。巴西是中国在拉

美地区最大的贸易伙伴, 1998年双边贸易额达到 22119亿美元, 占中拉贸易额的 2617%。在

出口方面, 1998年中国对巴西和巴拿马的出口均超过 10亿美元, 对墨西哥、智利和阿根廷的

出口均在 5亿美元以上, 对委内瑞拉、古巴、乌拉圭和秘鲁的出口均超过了 1亿美元。在进

口方面, 1998年中国从巴西的进口超过了 10亿美元, 从阿根廷、智利、秘鲁和墨西哥的进口

超过了 1亿美元。在双边贸易额超过 1亿美元的 11个国家中, 中国除对阿根廷、巴西和秘鲁

有少量逆差外, 对其他国家均为顺差, 其中对墨西哥的顺差较大, 为 5142亿美元。

从商品结构来看, 中国对拉美的出口商品主要有机电产品、纺织品、服装和轻工产品等,

一些原料性产品如焦炭、半焦炭、医药原料和染料的出口也有所增长。90年代以来, 中拉贸

易进出口商品结构发生了较大的变化, 传统的出口商品如纺织品、服装和鞋类等继续占有重

要地位, 机电产品的出口在逐年增加。中国对拉美出口的机电产品仍以中低档小型机械器具

和家用电器为主, 但最近几年拖拉机、机床、飞机、船舶、柴油机、轴承设备生产线、汽车、

自行车装配生产线和中小型水电机组等高附加值产品所占比重也有所增加。据 1998年中国海

关和外经贸部统计, 中国对拉美出口的大类商品中占前 5位的依次是机电产品 (1915亿美元,

占当年中国对拉美出口总额的 3616% )、服装和纺织品 (15亿美元, 占 2812% )、医药和化妆

品 (313亿美元)、轻工产品 (219亿美元) 以及谷物和蔬菜 (017亿美元)。1998年中国从拉

美进口的重要商品中排在前 3位的依次是铁矿砂 (3182亿美元, 占 1218% )、鱼粉 (1185亿

美元, 占 612% ) 和铜矿砂 (117亿美元, 占 517% ) , 其余分别是原油、羊毛、机电产品、钢

材、食用油、食糖、纸浆和皮革等。

二　中拉经济合作和相互投资

随着中拉双方贸易的迅速发展, 双边经济技术合作和相互投资也不断加强。据不完全统

计, 截至 1998年年底, 中国在拉美共兴办了 246家独资、合资企业或贸易公司, 总投资额为

6亿多美元, 中方投资额约 2188亿美元。中国在拉美投资较大的项目有秘鲁的铁矿、委内瑞

拉和秘鲁的石油、墨西哥的农业和纺织城、巴西的木材加工、智利的鱼粉生产和木材加工、阿

根廷的捕鱼和彩电生产线、哥伦比亚的摩托车、厄瓜多尔的淡水养虾等。中国和委内瑞拉自

1985年开始便在石油领域进行合作, 1997年中国石油天然气总公司通过投标分别以 1118亿

美元和 2104亿美元获得在委内瑞拉两个油田为期 20年的开采权。1994年石油天然气总公司

开始接管秘鲁的塔拉拉油田。中国新天国际经济技术合作公司的农业综合开发项目和长江经

济联合发展 (集团) 公司南京公司与墨西哥哥佩尔公司合资的“中国纺织城”是目前中国在

墨西哥最大的两个投资项目。1998年, 中国在拉美国家建立投资项目 23个, 项目总投资额

3 757万美元, 其中中方投资 3 678万美元。

拉美国家在华投资也进展迅速。截至 1998年年底, 拉美国家在华投资项目 2 908个, 合

·21·



同外资额 224亿美元, 实际投资额 83亿美元, 其中 1998年拉美国家在华投资项目 777个, 合

同外资额 73亿美元, 实际投资额 4516亿美元, 分别比上年增长 4318%、30%和 130%。

三　工程和劳务承包

中国对拉美地区的工程承包、劳务合作项目规模逐渐扩大, 技术水平不断提高, 合作领

域也日益拓展。截至 1998年, 中国在拉美共签订承包劳务合同 1 004份, 合同金额 7187亿美

元, 完成营业额 5124亿美元。其中签订承包工程合同 281份, 合同金额 5197亿美元, 完成

营业额 4105亿美元; 签订劳务合同 680份, 合同金额 1188亿美元, 完成金额 1118亿美元;

设计咨询合同 43份, 合同金额 207万美元, 完成营业额 133万美元。但是, 拉美国家的大型

工程一般都需要提供贷款, 且拉美劳动力市场过剩, 中国向拉美输出劳务比较困难, 因此中

国在该地区的业务发展仍显缓慢, 1998年中国在拉美地区完成的营业额大约只占同期中国海

外工程和劳务承包业务总营业额的 418%左右。

中拉在其他领域的合同也取得了一些成就。截至 1998年年底, 中国共向加勒比地区 16个

国家和地区提供了约 22亿元人民币的经济援助, 完成经援项目 105个, 主要包括房屋建设、

打井供水、水电等社会福利性项目和小型生产项目, 并提供相应的成套单项设备和物资等。

中拉贸易中存在的问题和困难

一　反倾销问题

(一) 中国产品在拉美国家遭受反倾销的情况。

反倾销是世界贸易组织的基本原则之一, 关贸总协定第六条规定, 当倾销对某一缔约方

的国内工业造成实质性损害或产生实质性威胁时, 或者对某一新兴工业的建立产生重大阻碍

的情况下, 总协定第六条允许受损害的缔约方对另一缔约方的倾销产品征收反倾销税。

90年代, 中拉贸易发展迅速, 中国对拉美的出口增长尤为突出, 这种迅猛的发展势头引

起了拉美各国政府和企业界的担心。从 90年代初开始, 巴西、阿根廷和墨西哥先后对中国出

口产品发起反倾销调查, 并课以高额反倾销税。近年来, 更有些国家打着反倾销的旗号对本

国产品进行地方保护, 这在很大程度上增加了中国对拉美出口的难度, 甚至有些产品不得不

退出拉美市场。1989年巴西对中国出口的自行车链条征收反倾销税, 这是中国在拉美碰到的

第一起反倾销案。墨西哥是拉美地区对中国出口产品反倾销最多的国家, 截至 1998年年底,

墨西哥共对中国提起 19宗反倾销案件, 特别是 1993年 4月墨政府对包括 4 000多个税则号

在内的 10大类中国商品发起反倾销调查, 并征收 16%～ 1 105%的临时反倾销税。墨在调查

中视中国为非市场经济国家, 采用替代国和统一税率做法。经中方交涉和墨方调查, 墨政府

对近 2 000个海关税则号的商品取消了反倾销税。1998年 11月 14日, 墨工商业部公布了对

中国包括工具、有机化工产品、电子设备及元器件等在内的 624个税则号产品的复审结果, 决

定对其中 595个产品解除反倾销。尽管如此, 迄今仍有 1 400余种, 尤其是有传统出口优势的

中国产品没有被解禁, 主要有自行车、纺织品、服装、鞋类、机电产品及配件、玩具等。此

外, 中国传统出口商品在智利、秘鲁、乌拉圭和委内瑞拉等国也相继被指控倾销。

综观近 10年来的反倾销案, 可见中国传统出口商品, 特别是纺织品和服装等, 是中国出

口产品被进行反倾销调查的重点。近年来, 与机电产品有关的反倾销案也出现了上升趋势。

(二) 中国出口产品遭受反倾销调查的原因。

11拉美各国地方保护主义严重。拉美各国原来长期在“进口替代”保护下的产业技术普
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遍落后, 产品竞争力不足。为了保护本国工业, 各国政府往往借反倾销之名行贸易保护之实。

21 中国不是世贸组织的成员国。由于中国尚未加入世贸组织, 没有资格对提出反倾销缔

约国的不合理做法向世贸组织下属的反倾销措施委员会提起申诉。

31 拉美各国对中国缺乏了解, 仍把中国看作计划经济国家, 在计算某种商品的正常价格

时, 往往选择第三国同类商品的可比价格作为中国出口商品的替代正常值。

41 纺织品、服装和鞋类等轻工产品一直是中国对拉美各国的传统出口商品, 而这些产品

在一些拉美国家经济中也占有重要的地位, 甚至是优势产业和支柱产业。拉美各国在生产规

模、技术和成本等方面相对落后, 产品缺乏竞争力, 面对中国优质廉价商品的冲击深感忧虑。

51 中国部分出口企业为争夺客户和市场, 出现了竞相削价的情况。这不仅造成了肥水外

流, 而且授人以柄, 为拉美各国对中国进行反倾销调查提供了口实。

(三) 对策和建议。

11中国争取早日加入世贸组织, 以利用多边贸易争端解决机制维护自身利益。同时, 加

强政府间的谈判和交涉, 彼此增加了解。

21 中国出口企业努力提高产品质量和生产技术, 降低生产成本, 改变单纯靠降价来促销

的战略。更重要的是, 中国出口企业应该变被动为主动, 做好反倾销的应诉工作。如 1998年

6月, 中国对巴西出口的家用水表反倾销调查诉讼获胜。

31 中国驻外经商处和商会要充分发挥其优势, 提供各种信息和帮助, 做好协调工作。

41加强对拉美市场的跟踪调研工作, 为中国出口企业及时提供相应的法律、法规咨询, 并

提出合理有效的建议。

二　中拉企业缺乏相互了解

近年来, 虽然中国在宣传方面尽了很大努力, 但拉美各界对中国依然了解甚少, 特别是

拉美舆论界追随美国新闻导向, 对中国的一些报道有失公正。拉美企业虽然知道中国市场巨

大, 但由于中国是社会主义国家, 就认为中国政策多变, 没有法律保障, 以为到中国投资和

做生意仍有相当高的风险。同样, 大部分中国人对拉美的地理、历史、资源、各国的投资环

境和政策、市场情况等知之甚少。上述情况很不利于双方在经贸领域的合作与交流。

三　中国出口商品仍存在着质次价低的问题

中国对拉美的出口商品仍存在技术含量低、粗放式经营等问题。尽管“以质取胜”的战

略已提出多年, 但中国很多出口商品仍停留在以量取胜、以价取胜的阶段, 常常给进口国提

供反倾销口实, 还严重损害了中国产品的声誉。中国出口商品的质量问题在拉美国家的商人

中产生了严重的不良影响, 有的要求退货或索赔, 有的不愿继续订货。另外, 有些拉美国家

的商人通过非法渠道, 从第三国进口大批质次价低的中国商品, 使双边正常贸易受到冲击。

四　出口信贷规模不足

大宗商品, 特别是机电产品贸易一般都具有金额大、使用寿命长的特点。因此, 在机电

产品的国际贸易中, 一般的习惯做法都是由卖方向买方提供出口信贷。目前, 中国银行仅分

别同墨西哥、阿根廷和哥伦比亚签有 1 000万美元、2 000万美元和 500万美元的出口信贷, 而

且贷款利率较高。这样的信贷规模远远不能适应中国机电产品对拉美出口的需要。

五　拉美区域一体化的不利影响

近年来, 拉美地区区域一体化活动非常活跃, 形成了南方共同市场、安第斯集团、中美

洲共同市场、加勒比共同体等地区性的经济一体化组织。这些一体化组织对外实行共同关税,
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对内逐步减免关税直至最终取消关税。拉美地区经济一体化组织所具有的排他性削弱了中国

出口产品在拉美市场的竞争力, 在很大程度上增加了中国对拉美地区出口的难度。

六　中国扩大对拉美贸易仍有一定难度

(一) 拉美经济尚未走出金融动荡的阴影。1997年的亚洲金融危机使拉美经济遭到重创,

随后的俄罗斯金融危机和 1999年年初巴西的金融动荡对下滑中的拉美经济来说更是雪上加

霜, 严重的飓风又给中美各国造成了巨大损失。1998年拉美 GD P 增长率由 1997年的 513%

下降到 215%。据拉美经委会预测, 1999年该地区 GD P 的增长率可能会降至 012%～ 016%。

长期以来, 外贸和外资一直是拉美经济的重要支柱, 其经济的下滑直接导致了进口的下降和

外资流入的减少, 这将给中国对拉美的出口带来很大压力。另外, 最近几年拉美国家连续出

现贸易逆差, 各国政府也将采取措施来限制进口。

(二) 拉美国家设置重重关卡, 限制外国产品特别是亚洲产品的进入。亚洲金融危机后, 一

些亚洲国家的货币大幅贬值, 其产品在国际市场上的竞争力也大大增强, 大量产品涌入拉美

市场。在这种情况下, 拉美一些国家纷纷设置关卡, 限制外国产品的进入。

1998年 10月, 巴西政府公布了 5项进口管制措施。11自 1998年 10月 1日起, 外来农

产品、食品及卫生产品须经过巴西卫生部或农业部的卫生检验。21对 23类产品通关时不符合

巴西检验机构的要求时, 将禁止进口。31自 1998年 10月 1日起, 新公司的注册资本不得低

于 5万雷亚尔。41政府将缩短反倾销的期限, 尽快公布反倾销的裁定结果。51要求进口商提
交原产地证。另外, 巴西政府还取消了 63种机械设备进口关税的优惠。阿根廷 1998年 10月

通过决议, 规定对纺织品的从量税改为不高于 30%～ 35%的从价税, 并对中国等非世贸组织

成员国家采取歧视性的做法。1999年 1月, 阿根廷又对 5类中国玩具征收每千克 318美元的

从量税。7月 6日, 阿根廷决定对来自巴西、中国和巴基斯坦的 5大类商品采取进口配额限制,

为期 3年。阿根廷政府声称将加快反倾销调查程序以遏制大量廉价商品的涌入。从 1998年 10

月 16日开始, 阿根廷对中国经贸团组访阿签证和中资公司人员临时居留设置障碍。另外, 哥

伦比亚、巴拿马、墨西哥和委内瑞拉等国也纷纷设卡。这些具有贸易保护色彩的限制措施无

疑将会给中国出口企业开拓拉美市场带来许多困难。

中拉贸易的前景和建议

一　中拉贸易前景广阔

目前, 中国对拉美地区的出口只占拉美进口的 113%左右, 拉美市场还有很大发展潜力。

尽管亚洲金融危机之后的拉美国家面临着更加严峻的内外环境, 但是目前的条件比 1982年外

债危机和 1994年墨西哥金融危机爆发时要好得多。拉美各国经过 10多年的努力, 对经济结

构特别是金融体制进行了较深刻的改革, 经济实力有了较大增长, 有了一定的应付危机的能

力和经验。另外, 拉美各国推行贸易自由化政策, 目前关税水平较低, 最高为 20% , 有些国

家实行单一关税。拉美主要国家的政局基本稳定, 法律较为健全, 加上拉美丰富的自然资源、

中拉双方经济互补性强及良好的投资环境等因素, 拉美仍是很有潜力和吸引力的热点市场。

二　进一步扩大中拉贸易的建议

(一) 进一步扩大机电产品的出口。

1985年国务院做出扩大机电产品出口的战略决策, 国家采取了一系列扶持鼓励措施。经

过多年努力, 中国机电产品出口进入持续快速发展阶段。据海关统计, 1998年中国机电产品
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进出口总额达到 1 30411亿美元, 比上年增长 919% , 占外贸进出口总值的 4013% , 其中出口

65514亿美元, 比上年增长 1212% , 继续保持中国第一大类出口商品的地位。

中国对拉美市场机电产品的出口从 1995 年的 1113 亿美元上升至 1998 年的 1915 亿美

元, 增长了 7216% , 占 1998年中国对拉美出口总额的 36164% , 亦为中国对拉美出口的第一

大类商品。拉美地区是世界最大的机电产品市场之一, 而且拉美国家的工业基础薄弱, 机电

产品主要依靠进口。但是, 中国对拉美机电产品的出口仍面临着严峻的形势。11受金融危机
影响, 国际市场对机电产品的需求量减少; 21拉美各国贸易保护主义抬头, 对中国机电产品

的反倾销调查不断增加; 31中国扩大内需的政策使一些机电行业企业的出口动力下降。
中国扩大机电产品的出口可以从以下两方面着手。11进一步深化企业内部改革, 加强经

营管理, 挖掘潜力, 降低成本; 不断开发研制新产品, 增加产品的科技含量和附加值, 提高

出口商品的质量和档次; 加强售后服务工作; 进一步加大宣传力度, 让拉美国家加深对中国

产品的认识和了解。21国家要增大金融支持力度, 强化政策性出口保险机制, 简化审批手续,

放宽审批条件, 有重点有目的地扶持和鼓励企业努力扩大对拉美的出口。

(二) 国家要鼓励确有实力的大企业到拉美投资设厂。

拉美国家自然资源丰富, 特别是渔业、石油、矿业和林业等资源是中国经济建设所必不

可少的甚至是奇缺的, 所以, 国家要有各种相应的优惠政策来鼓励国内有实力的大企业开拓

拉美市场, 并在国内召开各种形式的大型招商会, 请专家介绍拉美情况, 请在拉美获得成功

的企业谈经验, 请有关单位提供比较全面的法律法规和政策咨询等。当然, 入选企业要确有

实力和条件到拉美进行投资。中国在拉美独资或合资企业普遍存在以下问题: 11对所在国的
政策法律法规和投资环境缺乏足够的了解和认识; 21投资具有一定的盲目性; 31后续资金跟
不上; 41外派人员素质不够过硬, 制约了公司正常开展业务; 51中国公司间的恶性竞争不仅
削弱了出口产品的竞争实力, 还严重影响了中国企业的声誉。

(三) 进一步加强中拉林业合作。

拉美森林资源丰富, 森林面积约占世界森林面积的 25%。拉美盛产红木、檀香木、巴西

木、铁树、花梨木、松、柏、桉树、角豆树等贵重林木, 是理想的用材树种。拉美许多国家

有鼓励林业开发的优惠政策, 如木材加工减免税、进口木材加工机械免税等。另外, 这些地

区交通便利, 便于木材的运输和销售。

中国林业资源贫乏, 森林覆盖率和人均占有量都不及世界平均水平, 中国目前的木材产

量尚不能满足国内市场的需要。近几年中国对原木、纸浆和纸张的进口量呈递增趋势, 特别

是经历了 1998年百年不遇的洪涝灾害后, 很多林区封锯, 木材大量减产, 进口木材的比重明

显上升。据海关统计, 1998年中国进口原木 482万立方米, 纸浆 220万吨, 纸张和纸板 576

万吨。1999年 1～ 6月, 中国进口原木 442万立方米, 纸浆 139万吨, 纸张和纸板 321万吨。

但是, 中国目前在拉美国家从事林业开发的公司为数不多, 而且所加工的木材全部在当

地或国际市场销售。在拉美林业开发应注意以下问题: 11充分了解所在国有关林业开发的法
律法规和政府给予的优惠政策; 21由于林业开发周期长, 前期资金投入较大, 国家应在贷款

和融资方面给予支持。31政府应采取措施鼓励木材的回销, 优先购买海外企业的返销产品。

(四) 设立出口收汇风险基金。

拉美市场是欧美国家的传统市场, 在其进口贸易的支付方式中, 相当一部分是采用D öA
和D öP 银行托收方式。采用上述方式, 进口商可以节省较高的银行费用, 但出口商将承担较
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大的收汇风险。为了确保安全收汇, 中国外贸公司都坚持信用证支付方式, 从而失去了不少

的贸易机会。中国为促进对拉美的出口, 有必要建立出口收汇风险基金, 专门用于生产能力

较强、出口换汇盈利大的商品对拉美地区的出口。

(五) 继续改善运输条件, 降低运输费用。

中国已经先后开通了至拉美大西洋沿岸和太平洋沿岸的定期班轮,货运条件有所改善。但

是, 据有关公司反映, 目前中国至拉美的远洋运输仍存在着一些问题。一是运输时间并未明

显缩短, 一般货物仍需 45天左右; 二是货物丢失现象比较严重; 三是租船费用高。据了解,

中国到拉美地区的班轮需绕道香港进行集装箱的拼装或加载, 中国缩短交货期、促进双方贸

易的初衷并未完全实现。另外, 香港港口也经常出现失窃现象, 而且情况比较严重。中国运

输公司也应降低运输费用, 更多地承担起本国货物的出口任务。

(六) 努力改变出口商品结构, 大力开展加工组装业务。

针对拉美各国近年来愈演愈烈的地方保护主义潮流以及对中国传统大宗出口商品处处设

限的做法, 中国应努力改变出口商品结构, 培育新的出口商品增长点。同时, 鼓励中国名牌

产品大力开展境外加工组装业务, 绕过拉美国家对出口商品设置的障碍, 走多元化道路。

(七) 中国企业要树立长远目标, 保持和扩大国外市场。

中国企业应制定相应的市场战略, 提高产品质量, 改善售后服务, 多创名牌。商品检验

部门要切实把好质量关, 决不让不合格的商品走出国门。国内有关部门在放宽经营渠道的同

时, 应加强外经贸经营秩序的管理, 制定严格和必要的法规和制度, 争取在不长的时间内使

中国商品在人们心目中成为质量好、档次高、价格适中的象征, 进一步巩固和扩大国外市场。

(八) 加强对外宣传力度, 增进拉美各国对中国的了解。

中国改革开放 20年来, 外经贸体制、产业政策、法律和法规均有巨大变化, 许多方面与

国际惯例基本接轨, 但许多拉美企业对此还了解不多或不够深入。有关部门应利用报纸、杂

志、电视、研讨会、互联网、定期免费发放外文宣传册、成立专门机构向驻外机构提供信息

和宣传材料等工具和手段, 进一步扩大对外宣传范围, 为扩大贸易和吸引外资铺平道路。

(九) 积极推动中国企业到拉美参展, 提高中国产品的知名度。

有关部门应充分发挥经商处、商会和其他驻外机构的作用, 组织中资企业和国内有志之

士参加或定期举办各种展览会, 介绍中国名牌产品进入拉美市场。近年来, 中国一些企业已

意识到参加国际性展览的必要性, 但往往摊位小、展品少, 参展效果差。国际性的或区域性

的展览会一般提前 1年公布, 中国企业有足够的时间进行准备, 参展时除样品外, 还应准备

印刷精美的外文介绍资料, 配备得力的、懂外语的业务骨干参展, 这样既可以提高中国商品

的知名度、接触许多前来订货的进口商、了解拉美各国及国际市场的行情, 还可以接触一些

外国同行, 有利于本企业产品的更新换代。1999年夏, 海尔集团在巴西举办了一个展览会, 有

些参展产品得到了很高的评价, 海尔与拉美十几个国家签订了价值上亿美元的合同。

总之, 中拉贸易有着广阔的发展前景, 只要在开拓拉美市场时广开思路, 坚持走多元化

道路, 中拉贸易必将提高到一个新的水平。

(责任编辑　刘维广)
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S INO 2LA T IN AM ER ICAN TRAD E R ELA T ION S

AND TH E IR D EV ELO PM EN T PRO SPECT S

　　 W ith the deepen ing of Ch ina’s refo rm s and the w ider open ing of L at in Am erica’s

m arket, Sino2L atin Am erican econom ic rela t ion s have been develop ing rap id ly. In the 1990s

b ila tera l t rade grew stead ily, w ith Ch ina’s long2stand ing deficit tu rn ing in to rela t ive ba lance

o r even a sm all su rp lu s. Ch ina’s m ajo r t rade partners are B razil, A rgen t ina, Panam a and

Ch ile. A long w ith b ila tera l t rade, Sino2L atin Am erican coopera t ion has a lso been m oving

fo rw ard in o ther areas like techno logy, investm en t and labo r con tract, am ong o thers.

D iff icu lt ies st ill ex ist in m any w ays. T hey include L at in Am erica’s frequen t p ract ice of

" an t i2dum p ing" tow ards Ch inese expo rts, lack of m u tua l understand ing, poo r quality of

Ch ina’s p roducts, and the negat ive effect of econom ic in tegra t ion in L at in Am erica.

How ever, p ro spects of Sino2L atin Am erican trade are b righ t. Fo r Ch ina, it is im po rtan t

to expand the range of expo rts to such p roducts as electron ics and m ach inery. Ch ina shou ld

a lso encou rage investm en t in the L at in Am erican m arket in na tu ra l resou rces ( such as

fo rest ry) and im p rove quality of the p roducts and tran spo rta t ion. (W ang J ian)

R ECEN T SO C IAL D EV ELO PM EN T IN LA T IN AM ER ICA

　　 Poverty, a long w ith unem p loym en t, rem ain s a seriou s issue in L at in Am erica. If no t

tack led imm edia tely and p roperly, the issue w ill im po se danger to the stab ility of the reg ion.

Econom ic crisis and h igh infla t ion ra te of the 1980s as w ell as econom ic rest ructu ring in

the 1990s w ere the eviden t reason s tha t can exp la in the w o rsen ing socia l situa t ion s in L at in

Am erica.

In the past tw o decades there are tw o m ajo r schoo ls of though ts regard ing the socia l

p rob lem. T he neo libera l idea believes tha t poverty w ill decrease w ith the developm en t of the

econom y and poverty and incom e inequality are the inevitab le resu lts of econom ic grow th.

N eo structu ra lism , on the o ther hand, argues tha t socia l developm en t shou ld go hand in hand

w ith econom ic grow th, and the governm en t needs to p lay an increasing ly im po rtan t ro le in

th is regard.

In any case, the socia l issue in L at in Am erica w ill rem ain becau se no effect ive po licy is

expected to be undertaken. (Su Zhenx ing)
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