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日前
,

我国人民的消费需求随着消费水平不断提高
,

正逐步从
“

生理性六隶占统恰地位

阶段
”

转向
“

追求便利和机能的阶段
” ,

人们消费支出越来越多地用于文化 教育
,

劳务
,

衣

着
,

特别是耐用消费品方面
。

大量耐用消费品进人人们的消费领域
,

在人们消费生活 中占有

旧益重要的地位
,

已成为我国经济生活中的二个重要 因素
。

本文通过耐用消费品供求的理论

分析
,

进而探讨耐用消费品对我国国民经济的影响
。

八
一

、

耐用消费品供求关系的理论分析

现代发达国家的耐用消费品普及化过程已基本完成
,

发展中国家正在走普及化道路
,

但

其供求关系有别于发达国家
。

发达国家 �指美国
,

日本
,

西欧 � 在耐用消费品普及过程中
,

供求关系次现为
,

需求是

供给的函数
,

即
“

生产生产着消费
” 。

在 那 里
,

一 般 说来
,

耐用消费品生产出来后
,

才能

在消费者身上引起需要
。

如 电视机制造后
,

才会相应地创造出电视观众
,

引起消费者对电视

机的需要
。

反过来
,

消费需求又是耐用消费品工业成长的必要条件
,

即市场条件
。

因此发达

国家耐用消费品供求基本上是相协调的
,

一般不会出现生产技术能力滞后于耐用消费品需求

的向题
。

开放的发展中国家则大不‘样
。

在耐用消费品普及化过程中
,

受发达国家
“

消费示

她
� 的作用

,

产生
“

消费模仿
” 。

新的消费方式的传播比先进生产技术的推广更加容易
,

使

消费需求可以不依赖于本国生卜技术水平而产生阶跃� 现象
。

以电视机为例
,

消费者需求可

以跃过消费黑白电视机阶段
,

直接消费彩色电视机
,

而国内可能只有生产黑白电视机的生产

技术水平
,

这就产生 了耐用消费品的需求档次阶跃
,
还有一种是品种阶跃

,

即 国内没有生产

某类耐用消费品的能力
,

但国外已有
,

’

国内受到
“

消费示范
,

作用
,

直接对新品种的耐用消

费品产生需求
。

例如过去我国没有生产家用洗衣机能力
,

但消费者受到国外消费方式的影响
,

对家用洗衣机产生需求
。

这种生产能力滞后于消费需求所引起的耐用消费品的供给和需求的

矛盾
,

是开放的发展中国家所特有的一种现象
。

早在沁年代初
,

拉丁美洲经济委员会的劳尔
·

普雷维什等人就指出了模仿消费对穷国的

影响
,

国内生产能力与消费水平之间差距 日益扩大
,

造成国民储蓄和投资的负趋势以及经济

结构侧重于奢侈性消费品
。

�� 年代
,

一些拉丁美洲国家一阿根廷
、

乌拉圭和智利者手实施

墓于新古典学派原理的经济政策
,

推行进 口自由化
,

取消了高级消费品的进口限制
。

在短短

几年内 , 三个国家的耐用消费品进口就翻了几倍
。

�见下页表 �

在这种消费高潮中
,

国内生产能力满足不了消费者需求
,

只能用外汇弥补供需缺口
,

致

� 阶跃
,

是描途事物不连续的运 动过程
。

物理学中它用来描述最子的能级跃迁现象
。

在日常生活中阶跃现象亦是 常

见的
,

如公共汽车票价
,

五站后票价从五分 一下 子变到
一

角, 十站后
�

票价变到一角五竿
。

阶跃现象用阶跃函数表 示
。

本 文

用阶跃描述发展中国家
,

消费价求受到国际消费示范作用
,

消费需求可以不 依赖于国内生产水平而产生阶跃
,

使生产 能力

漪后于
�匆的消费需求

。
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使外债连年增加
。

如智利
,

外 债 从 ���� 年
��

�

� �亿美元直升到 �� �年的���
�

�亿美元
。

“

从而加强 了外围国家经济的一 个 突 出 特

点
�

消费跑在生产能力的前面
。 ” � 这就是

发展中国家耐用消费品供求关 系不同于发达

国家的重要特征
。

对耐用消费品供给和需求的理论分析
。

从耐 用消费品供给角度看
,

现代工业社

会中
,

任何一件消费品都凝结着其他产业的

成果
,

但不同消费品对其他产业依赖性存在很大差异
。

耐用消费品的生产技术高和生产工艺复

杂
,

对其他产业的依赖性大
,

形成的产业链条长
,

因此耐用消费品的生产能力形成
,

需要一

个相当长的时间
。

要使整个生产技术水平提高
,

生产出满足阶跃性需求的高档耐用消费品
,

更不是一朝一 夕的事情
,

短期内只能用外汇进口成品或零件及一些设备
,

才能够缓解国内消

费需求的压力
。

缩短高档耐用消费品国产化进程
,

采用进 口替代战略是非常必要的
,

它有利

于缩短国内和国际的技术
、

生活水平的差距
。

但如果忽视生产技术成长需要一定时间
,

人为

地刺激消费
,

使消费需求压力过大
,

需求不但不能带动 生产
,

还会产生产业断层
,

恶化外汇

收支状况
。

,

如 �� � �年我国进 口消费品使用的外汇相当于进 口总额的四分之一
,

其中彩色电视

机进 口 ��� 万部
,

超过当年国产�� �万部水平
,

而且国内配套能力只有��� 万部
,

四分之三靠进

口散件组装
。

这种状态难以持久
,

当外汇紧张时
,

耐用消费品的生产能力远不能满足消费需

求
,

这就引起消费和供给的尖锐矛盾
。

现代耐用消费品的使用都不是孤立的
,

它们的消费涉及一系列互补性需 求
。

如耐用消费

品的售前售后服务
, 家用电器对 电的需求 , 洗衣机对给水排水设施的需求

, 小汽车对汽油
、

公路的需求等等
。

这些耐用消费品的互补性需求得不到较好的满足
,

耐用消费品的需求同样

会受到抑制
。

耐用消费品的消费需要一 系列互补品
,

一方面可以促进很多行业的发展
,

如耐

用消费品维修服务业
,

基础设施的改善等
� 另一方面

,

这些互补品的生产需要大量的资金投入
,

对发展 中国家来说不易筹集
。

如发展小汽车
,

就需修建很多公路以至高速公 路
,

需 大 量 投

资
,

国家难以满足
。

耐用消费品互补性需求短期难以满足
,

可能导致消费挤生产
,

加剧不均

衡状态
。

如我国
“

六五
”

时期
,

十种主要家用电器社会拥有最年递增率都在�� � 以上
。 �� � �

年家用电器总负荷在一百万欲以上
,

成为工农业生产用 电的强有力的竞争者
,

使电力供应更

加紧张
。

从耐用消费品的需求看
,

耐 用消费品的购买能力受到消费者收入和消费品的价格影响
。

耐用消费品一般价格较高
,

而且消费中所需附带很多其他项 目的支出
,

如电费
、

维修费等
。

所以人们需要通过一定时间的储蓄
,

才能购买
。

耐用消费品购买后使用的一段时间
,

构成消

费周期
。

消费周期的长短取决于两个方面
�

一方面是耐用消费品的耐用年限
,

即耐用消费品

的 自然周期 , 另一方面
,

新型的同类消费品的出现
,

加快淘汰现有的旧型耐用消费品
,

使之

更新换代
。

耐用消费品的使用年限低于其 自然周期
,

我们称为调整性消费周期
。

在人们收人

水平平均
,

产品供应结构比较单一的情况下
,

耐用消费品的购买和消费周期大致相同
,

生产

� 联合国�� � �年 《拉丁美洲统计年 鉴》
。

� 引自 《消费主义与拉丁 美洲的新正统》
,

见 《世界经济译丛》 ��  !年第 � 期第�� 页
。



与消费的矛盾运动采取 了陡峭和平滑交替形式
。

耐用消费品的购买除受到经济制约
,

还受需

求欲望 的影响
。

耐用消费品不但是家庭消费的重要组成部分
,

新的产品还具有现代的气息
,

成为家庭社会地位的象征
。

因此耐用消费品的需求欲望很大程度上受家庭所处社会阶层或生

活圈的消费特征影响
,

不断调整家庭耐 用消费品的存量 �包括品种
、

款式
、

牌子 �
。

要指出

的是
,

开放的发展中国家的消费需求欲望受到发达国家消费示范的强烈影响
,

当带有先进社

会象征的大量消费品到达发展中国家时
,

无疑增强了人们需求心理效果
。

发展中国家的宇陈费需求由于受到消费示范作用而产生的阶跃
,

是消费需求心理和购买耐

用消费品能力共同作用的产物
。

由于社会阶层的差异性
,

消费者需求欲望也存在着层次性 ,

受不同收入水平及消费品价格差异的影响
,

消费支出能力也有层次性
。

因此需求阶跃表现为

一定时期内一部分人的阶跃
,

而另一部分人还不会产生阶跃需求
。

这种需求阶跃人数占总人

数的百分比
,

称为阶跃度
。

需求阶跃度从小变到大
,

它的初始大小及其变化速度
,

在很大程

度上取决于层次性
,

即社会层次性和收入层次性及消费品供应价格的层次性
。

层次越明显
,

需求阶跃度初始值小
,

变化较慢
�
层次越不明显

,

需求阶跃度初始值很小
,

变化速度很快
,

需求超过生产能力的度就很难把握
。 “

层次性
”

是耐用消费品供需协调的一个重要参数
。

二
、

中国耐用消费品供求矛盾产生原因

耐用消费品生产能力无法满足消费者需求
,

是任何一个开放的发展 中国家在
“

赶超
”

过

程中所面临的矛盾
,

中国也不例外
。

我国对外开放以来
,

国际间交往增多
,

发达国家的消费
“

示范作用
” ,

已产生的
“

消费模仿
” ,

加上一些政策的不合理
,

引起了需求阶跃
。

它主要表

现为品种的扩张
。 � �  �年以前

,

我国居民耐 用消费品购买主要为
�

黑白电视机
、

自行车
、

手表
、

收音机
、

缝纫机
。

�马�� 年后逐步增加电风扇
、

洗衣机
、

录音机
、

电冰箱
、

照相机
。

� � � �年后
,

消费支出投向从黑白电视机
、

单门电冰箱
、

单卡录音机
、

单缸洗衣机迅速向
“

一彩三双
”

�彩

色电视机
、

双开门电冰箱
、

双卡录音机
、

双缸洗衣机 � 转移
。

档次要求高
,

耐用消费品更新

换代快
。

据全国�� 个大型百货商店统计
, � � � �年比 � � � �年彩色电视机占电视机零 售 量 的 比

重
,

由��
�

� �上升到 ��
�

� � , 双缸和全 自动洗衣机占洗衣机零售量的比谊
,

由��
�

� � 上升为

��
�

� � � 双开 门和多开门电冰箱占电冰箱零售量的比重
,

由�
�

� �上升为��
�

� �
。

而这些高档

耐 用消费品产业链条长
,

技术水平要求高
,

生产技术体系成长慢
,

购买洪峰来的迅速
,

使生产不

能满足阶跃性 的消费需求
,

加剧 了市场结构的矛盾
。

耐 用消费品的生产能力滞后于消费需求
,

似乎问题出在消费者行为的不合理
。

仔细分析这一矛盾的产生原因
,

是在我国改革
、

开放
,

实行新的经济政策这一大背景下
,

由一系列相互关联的因素共同发生作用的结果
。

�
�

经济开 放 近几年来
,

人的流动
,

特别是超越国界的流动
,

明显增加
。

发达国家

的生活方式通过人和其他不同的媒介向我国传播
,

人们的心理发生了变化 �示范效应 �
。

人

们对耐用消费品的需求欲望加强
,

耐用消费品的进 口限制的放宽
,

使得高档耐用消费品较便

宜和较易买到
。

但更为重要的是
,

这些国外的耐用消费品的涌入
,

改变了人们对高档耐用消

费品需求的心理状态
,

从而进一步刺激了消费需求
,

使高档耐用消费品的购买扩大
。

�
�

收 入增长快 党的十一届三中全会以来
,

纠正 了过去相当长的一段时期片面强调

生产
,

忽视人民生活的偏向
。

国家为改善人民生活作出了极大的努力
。

几年来
,

城 乡人民的

收入特续增长
, � � � �年我国消费基金为�

,

� �  亿元
,

比� �  �年的 �
, � � �亿元增长了近 �

�

�倍
,

平

均年增长 ��
�

� �
。

收入连年快速增长
,

使人们有 了购买耐用消费品的能力
。

大量的货币购买

力给消费品市场以极大的压力
。

国家动用大量外汇进口耐用消费品及装配线和零配件
,

不但



难补供需缺口
,

反而更加刺翻了人们对国外生活方式的模仿
,

高档耐用消费品的需求压力继

在外汇短缺
,

消费塞金难以控制的条件下
,

供需矛盾加剧
。

·

生产能力作高佼 在双重经济体制下
,

旧体制在我国经济生活中仍具有很大作用
,

市场关系握丧有理顺
,

市场机制难以充分发摔作用
,

这就使企业

大�续增

企业仍受到旧体制的束缚
,

对市场反映不教感
,

资源转移
,

结构调整都比较困难
。

加王外贸体制的不合理
,

地方行为不

合理
,

导致耐用消费品的引进与生产
“

一哄而起
” ,

盲 目引进生产线
,

大� 进 口零配件
,

以

获高利
。

如彩色电视机生产线
,

各地竟相引进达一百多条
,

造成重复性建 设
,

资 源 浪 费
。

这

种引进
,

治标不治本
,

它非但不是真正意义上的进口替代
,

’

而且还阻碍了国内配套生产能力

提高
,

挫伤了国产化的积极性
。

当外汇供给受到限制
,

大量的零配件供给难以为继
,

生产装

配线只得停下来
,

国内耐用消费品的生产能力迟迟不能满足消费者需要
。

� 一 “

层次性
”

差 我国是社会主义国家
,

克服 了资本主义国家的社会阶层差异过大
,

贫富悬殊
。

我国通过三十多年的经济建设
,

塞本上解决了人民的温饱伺题
。

但平均主义也使

人们收人水平差异过小 , 长期生活水平低下加之半供给制
,

消费领域狭窄
,

人们的生活方式

单一, 价格体制的不合理
,

价格难以反映供求关系
,

又造成了产品差价不明显
。

这就使我国

整个社会经济生活缺乏
“

层次性
” ,

使幸铡用消费品豹买很集中
,

消费周期大致相同
,

需求

阶跃度初值不大
,

但变化速度很快
,

供给难以适应
。 ‘

�
�

消费引导 我们在改革初期总结了重积累
、

轻消费的历史教训
,

制定了重视消费

的新发展战略
,

这无疑是非常 重要的
。

� �息�年我国经济形势 出现了可喜的局面
,

有人提 出了
“

高消费
” , ‘

刺激消费
” 的口号

,

忽视 了我国的国情
,

忽视 了国外消费示范作用的一些消极

影响
。

加上我国消费领域狭窄
,

社会生居结构单一
,

人们互相攀比购买具有新生活方式特征

的耐用消费品
,

导致 了耐用消费品供需缺 口进一步扩大
。

消费引导没有起到引导消费带动生

产的作用
,

反而使耐用消费品的供需更为脱节
。

以上五个因素作用的结果加剧了生产与消费的不协调
,

从不同侧面刺激了需求阶跃和延

缓了耐用消费品的国产化进程
,

使我国耐用消费品的供给和需求矛盾向不利方向发展
。

三
、

耐甩消费品供需矛盾转化对策

首先
,

必须采取有选择地进 口耐用消费品的政策
。

术加区别的进 口自由化会挫伤耐用消

费品国产化的积极性
,

而有选择的进 口替代会使发展中国家得到很大利益
。

例如
,

巴西在汽

车工业中之所以取得效益
,

原因就在于把生产集中于特定的一种牌子和一种型号
,

同时还限

制其他型号的汽车进 口
,

这样使得规模经济和专业化协作得到充分利用
,

对带动国内工业化

起到 了积极作用
。

而我国在耐用消费品引进中毫无选择
,

各式各样的耐用消费品引进
,

阻碍

了国内引进
、

吸收
、

消化进行进 口替代的进程
。

耐用消费品进 口替代的选择性有利于集中国

内的力量较快地提高耐用消费品的供给能力
,

促进国内工业化
,

使耐 用消费品的互补性需求

较易得到充分满足
。

因此
,

要获得有活力的比较�� 益
,

使耐 用消费品需求带动国内生产
,

国

家必须进行干预
,

对耐用消费品的进 口替代水平和结构进行选择
,

采取一定的工业保护政策
,

加快耐用消费品的进口替代
,

以满足消费需求
。

第二
,

使需求阶跃 度与进口替代相适应
。

需求能否带动 生产
,

主要看需求阶跃度的变化
。

需求阶跃度随着消费支出能力提 高和消费示范的传播
,

由小变大
。

当收入既定时
,

决定耐用

捎费品购买力的是耐用消费品的价格
。

不同档次
,

质量的价格差
,

对需求阶跃度变化速度起

着很大的影响
。

当价格不变时
,

耐用消费品的豹买能力同收人水乎差异有很大关系
。

由于耐



用消费品的价格较高
,

购买决策不仅受现期收入量的影响
,

而且受几年收入累积的影响
。

收

人增加速度对耐用消费品的需求阶跃度的影响很大
。

尤其我国收入较均等
,

收入增加速度的

影响就更为重要
。

当收入和价格同时变化时
,

收入的增加速度与耐用消费品 价 格 下 降 �上

升� 速度的比
,

收人累积差距和各种档次
、

质�
、

牌号的耐用消费品的价格差之比
,

都从动

态上决定着需求阶跃度的变化速度
。

控制阶跃度的变化
,

使其与进 口替代过程相吻合
,

拉动国

内经济发展
,

一 是要控制消费基金连年的过快增长
,

使收入增长的速度低于劳动生产率增长

速度
。

通过体制改革打破两个
“

大锅饭
” ,

适当拉开人们收人差距
。

二是要改革价格管理体

制
,

使价格真正反映产品的差异情况
,

调节供需关系
。

三是管理好外汇的使用
,

不能因一时

的需求压力
,

就大量动用外汇进 口耐 用消费品
,

这样无助于改善供需矛盾的尖锐状况
,

反而

使国内生产水平与阶跃性需求更长时间的不适应
。

第三
,

加强消费引导
。

消费引导要有明确的耐用消费品普及化的 目标模式
。

应大力发展

对节约人们劳务时间
,

增加闲暇消费
,

丰富生活有较大作用的耐用消费品
,

如 电视机
、

洗衣

机
、

电冰箱等
。

控制高耗电的电炉等电器产品
。

对基础设施要求较高的消费品如小汽车也不

易发展
。

我国是发展中国家
,

在耐用消费品普及化过程中
,

要多注重耐用消费品的功能
,

一

味追赶国外高档同功能的消费品
,

只会加剧供需矛盾
。

我们还要面对信息社会的召唤
,

有意

识选择能为信息社会来临打下物质基础的耐用 电器
,

如电话
、

家用计算机的发展
。

总之
,

消

费引导的关键是要有明确的目标和有力的手段
。

国家通过间接的手段
,

如依靠消费者组织
,

宜传媒介等
,

来引导购买 力投向
,

使需求与生产相衔接
,

带动生产的发展
。

第四
,

推进改革
,

搞活企业
。

为使企业真正成为独立的商品生产者和经营者
,

应让企业

置身于市场之 中
,

使企业面对消费者需求
,

努力开拓新产品
、

新技术
,

为推 出新型耐用消费

品做技术与生产的准备
,

从积极的意义上满足消费需求
。

但中国毕竟是发展 中国家
,

在
“

追

赶
”

过程中不可能一下子就赶上发达 国家
,

消费示范作用依然存在
。

因此
,

增加企业的创新

精神
,

推出新产品是弱化需求阶跃与生产能力滞后矛盾的一个重要途径
,

但不可能彻底解决

这一矛盾
。

总之
,

耐用消费品的普及化过程 中
,

使其需求与供给的矛盾向有利方向转化
,

即耐用消

费 品需求带动本国工业化
,

必须处理好
“

管
, 与

“

放
”

的关 系
。

在供给因素中
,

要
“

管
”

好

外汇使用
,

有目的选择耐用消费品的进口替代的规模与结构
,
放

“

活
”

企业
,

使资源配置能

符 合消费需求
。

在需求因素中
,

要
“

管
”

好消费基金的增长速度
�
放

“

活
”

价格
,

使价格真

正地起到调节耐用消费品生产与需求的作用
。

在消费引导 �刺激因素 � 方面
,

要大力发展民

间消费组织和其他消费引导媒介
,

关键也在
“

活
”

字
, 国家应有明确的耐用消费发展的目标

,

使耐用消费品的普及适合我国的国情
、

国力
,

带动我国经济发展
。

“

一个社会在某一个特定的时刻达到的生活水平是不易逆转的
。

将任何社会阶层在任何

时刻所达到的消费水平降低的任何企图
,

将不可避免的是一个根本性错误
。 ”� 我国耐用消费

的普及化过程还远未结束
,

耐用消费品的供需矛盾不是暂时性现象
,

而是一个长时期的问题
。

本文对耐用消费品供需关 系的理论分析和关于我国这几年耐用消费品供需矛盾的反思
,

旨在

探求耐用消费品普及化过程中
,

如何带动我国工业化提供一条思路
。
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